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Is it Possible to Lightweight Sparkling Wine Bottles?



ÉCLAT
COLLECTION

GIVE PUNCH TO YOUR PUNT!

The Bordelaise Eclat range offers 6 different punts (Moon Rising, Star
Shining, Fusion, Galaxy, Falling Star and Constellation) designed to 
reveal sparkle and radiance of the Saverglass Extra White flint and 
to show off the subtle and refined colours of white and rosé wines.

Saverglass Inc. | www.saverglass.com | Haute Couture Glass
2950 Cordelia Road, Fair�eld (CA) 94534: (707) 259-2930 | East Coast (DC) : (202) 763-9279

Paci�c North West (OR): (707) 337-1479 | Mid West (KY): (502) 365-2333

https://www.saverglass.com/
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” e cork is the  nal guardian of the wine we have labored hard 
and long to make as close to perfect as possible. 
As such, it is hugely important.
I can tell you from my heart that I have never worked with better corks 
than the ones from Portocork. e only thing possibly better is 
the delightful and efficient people we get to deal with there.

WWe will be with them forever.”

Manfred Krankl

SINE QUA NON

* 22-time recipient of Wine Advocate’s perfect 100 points

https://portocork.com/
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Is it Possible to Lightweight Sparkling Wine Bottles?

MONTH IN REVIEW

On Pioneers, Sustainability, and Passion



The quality of the product is always great, but what 
sets them apart is the quality of service and people 
at M.A. Silva.
— Adam Martinez, Firehouse Wine Cellars

LEARN MORE ABOUT OUR CORK AND GLASS EXPERTISE AT MASILVA.COM

M.A. Silva glass fits seamlessly with our 
corks, making bottling day a breeze.

Designed to 
Protect Your 

Craftsmanship

https://www.masilva.com/
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Committed to education, honesty and
doing the right thing since 1933.

Learn. Explore. Buy. It’s easy at ScottLab.com

From crush to cork, 
we’re here for you.

Yeast & Bacteria • Fermentation Nutrition • Oak & Wine Finishing

Filters • Filtration Systems • Crossflow

Crush Equipment • Cellar Equipment • Cork & Wine Closures

North American winemakers and wineries have trusted Scott 
Laboratories for our technical expertise and best-in-class products 
for generations. We remain steadfast in our commitment to 
support and assist winemakers and wineries through every product 
decision and winemaking challenge for many generations to come.

A trusted partner for more than 80 years.

https://scottlab.com/
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Xavier Zamarripa
Co-founder and President, Vara Winery & Distillery, Albuquerque New Mexico, “VARA: A Collaborative Vision,” page 16

“To have the highest expression of what you are going to make, 
you need to provide your artisans with the best tools and materials.” 

Brent Stone
COO and winemaker, King Estate, Eugene Oregon, “Oregon Sauvignon Blanc Enters the Flagship Fray,” page 22

“You have a blank canvas because there aren’t a lot of expectations 
for what an Oregon Sauvignon Blanc should or shouldn’t be.” 

Tegan Passalacqua
winemaker, Turley Wine Cellars, Amador and Paso Robles California, “Old Vines Begin to Capture the Wine World’s Attention,” page 40 

“The big wineries didn’t want [the Historic Vineyard Society] to happen. 
They like paying not so much for old-vine grapes.”

Amanda Barnes
author, The South American Wine Guide, “Old Vines Begin to Capture the Wine World’s Attention,” page 43

“Most of the producers in South America are paying at least double 
what they would for grapes from younger vines as a gesture and to try 
to retain these old vines.” 

Herve Duteil
chief sustainability oªicer for BNP Paribas Americas, parent company of Bank of the West, New York, NY, “Sustainability Meets Finance,” page 76

“We moved from financing the green [leaders] to financing the greening 
of the economy. We moved from niche to universal.” 

Erica Landin-Löfving
chief sustainability oªicer, Vintage Wine Estates, Santa Rosa, CA, “Sustainability Meets Finance,” page 76

“Sustainability is moving from storytelling to data.”

WHO’S TALKING IN THIS ISSUE

NEW TEXT TK

Molly Bohlman
winemaker, Niner Wine Estates, “Benefits of Certified Organic Yeast Supplements”, page 12

“I have found that an organic yeast supplement addition at one-third sugar depletion results in 
more stable temperatures, slower fermentation rates and less stuck fermentations compared 
to non-organic supplements.”

Vivianne Kennedy
owner and winemaker, RAM Cellars, “Winery-based Approaches to Smoke-Aªected Vintages”, page 22

“Depending on the level of smoke impact, limiting—or eliminating—maceration time and 
making lighter-bodied wines from smoke-impacted grapes lessens the impact on the finished 
wines.  This, combined with releasing the resulting wines as soon as possible, is a solution 
that allows us to continue to work with fruit from impacted sites.”

Scott Osborn
proprietor, Fox Run Vineyards, “Cost Rises to Top of Packaging Concerns”, page 50

“Two things drive our packaging. One is ease of opening and consistency of product—or no 
corked wines. The other is sustainability: lighter bottles mean less carbon footprint.”.

Remi Cohen
CEO, Domaine Carneros, “Glass Under Pressure: Sparkling Wine’s Sustainability Paradox”, page 58

“We have been trialing this glass for years now, and we are currently bottling more than half 
our sparkling wine in this lighter-weight bottle.”

Felix Lamolinerie
CEO, Verallia USA, “Unfurling the Kinks”, page 68

“With COVID, the overall worldwide supply chain was, has been, totally disrupted. The 
fact that we had a slowdown and then a quick recovery completely disorganized the 
flow in our industry (more) than I believe any industry in the world.”

Darryl Vennard
Midwest regional sales manager, Vine Connections, “The Role of Importers”, page 74

“I wear this company on my sleeve. You need to be evangelical about what you sell. If 
you are not proud of what you sell, people will sense that, and it will hurt you.”

August 2023WHO’S TALKING IN THIS ISSUE
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With a unique CO2 balance of - 393 grams, Xpür® is one of the world’s most performing, new generation micro 
granulated stoppers. Xpür’s 21st Century approach to supercritical fluid technology delivers non-detectable 
TCA, while fully protecting cork’s natural, mechanical properties without the need for artificial components.

amorimcorkamerica

https://www.amorim.com/pt/
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www.berginglass.com           |        707-224-0111         |        @berginspe        |          451 Technology Way, Napa, CA 94558

LUXURY IS IN EACH DETAIL
To us, innovation means producing the highest quality

product in the most sustainable way.

https://berginglass.com/
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Benefits of Certified Organic 
Yeast Supplements

winemaking

Megan Hernandez holds a bachelor’s degree in viticulture and enology from 
UC Davis and has been making sparkling and still wine in Sonoma and Napa 

counties for more than two decades. 
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F I G U R E  A : Diªerences in conventional yeast and certified organic yeast production 
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F I G U R E  C : Comparing vitamin B levels between conventional and organic production methods in yeast nutrient supplements
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with absolutely nothing at 
all going to waste. And that 
includes a whopping savings 
of 94% in operating costs.

If the notion of “sustainability” has 
crossed your mind lately, consider 
this fact: The typical mature French 
oak tree will yield about 7 traditional 
barrels. The very same tree will yield 
about 500 barrels worth of StaVin 
barrel alternatives. Our various time-
perfected infusion systems are just as 
meticulously resourceful as how Sioux 
hunters once harvested their buffalo,

vs.
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F I G U R E  D :  Comparing magnesium levels between organic nitrogen and 
certified organic production methods for yeast nutrient supplements

“Bin To Bottle is a true one-
stop shop. � e winemaking 
team has done and seen it all 
before, and this gives me the 
con� dence to lean on their 
knowledge, understanding, and 
expertise with harvest, aging, 
and bottling logistics.
I appreciate that they love
small brands and support the 
requirements of making quality 
wines in an energetic and
garagiste style.”

Dan Petroski
Massican Wines

CUSTOM CRUSH
               BARREL & BULK STORAGE

CANNING & BOTTLING
         WINE & BEVERAGE

Email: matthew@bintobottle.com
Phone: 707-492-5270
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F I G U R E  E :  Comparing fermentative component levels between organic nitrogen and certified organic nutrient supplements
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winemaking

Winery-Based Approaches to 
Smoke-Affected Vintages
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advocate based in Napa, Calif. She started her wine 
career on the biodynamic Rippon Vineyard in New 
Zealand and ran sales programs for a variety of Pinot 
Noir producers in Sonoma County before moving 
to writing. Formerly a member of the editorial staª 
of Wine Spectator, she now freelances for a variety 
of publications. April is one of the few transgender 
members of the wine industry and highlighting diver-
sity plays a major part in her work.

April Louis

����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������
�����������������������������������������������������
���������
��������������������������������������������������������������������
����������������������
���������������������������������������������������������������������������

������������������� �����������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������
�����������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������
���������������� �������� ��� ����������������� �������� ��������������������

����� ������ ���� ��������� ��������������� ���������� ����� �������� ��� ����
�������� ������ ���� ���� ������� ���� ������������ ��� ������ ����� ���������� ����
�������� �������� ���� ��� ������ �������� ��������� ����� ����� ����� ���������
������������� ��� ������������ ����� ���� ��������� ������� ������ �������� ��������
�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������ ��������
��
����������������������������������������������������������������
¬���������������������������������������������������������������������
����

������������������������������������������������������������������������������
�������������������

��������������������������������������������������������������������­�
�
����������
������	������
	���������������������������������������������������
�­�­�������������������������������������������������
¢������������������������������������������������
�����������������������

���������� ����������� ��������������� ����������� ������ ��������� ��� ������� ����
��������������������������������������������������������������������������������
������£��������������������
������������������������������������������������������������������������

���������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������­�­���������
��������� ��������������������������������������������������������������

��������� ������������������ ������ ������� ��������� �������������¡� ´� ��� ����
������ �������� ��� �­�¡¡�� ���� �­�­� ���� ����� �������� ��� ���������� ��� ����� ���
���� ������������ ���� ��������� ��������� �������� ���������� ¤����� �������
���������������������������� ���������� ���������
������ ������������������
����������� ���������������������������� �����������������������������������
����� ����������������������������� ��������� ������	­µ���������� ���������¥� �©��
�����������������¢�������£������������������������������������������������������
�����������������������������������°�
���� ������ ������ ����� ����� ����� ��� ����������� �������� ����� �� ������ ������ ���

��������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������¢�����������������������������������
������������ª����������­�­��������«�����������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������£
��������� ������� ���������� ���� ��������� ���� ����� ������������ ����� ���

������������������ ���� ���� ���������������� ������������� ����� ������� �����
������������������ ��������������¢��������������������������������������
������������������������������������������������������������������­�
���������
���������������­�­�����������������������������������������������������������
����������������£�
���������������������������������������������������������������������������

�������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������¨��
����������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������



The Perfect Balance
AN AUTHENTIC COMMITMENT TO QUALITY

WHILE MEETING THE NEEDS OF YOUR BUSINESS

NATURAL CORK TRADITIONAL CAPSULES

WINE & SPIRITS BACKED BY SCIENCE

ACIC Cork & Closures
255 Lombard Rd. Suite C
American Canyon, CA 94503
Tel 707.603.1380 | Fax 707.603.1399
acicclosures.com

https://acicclosures.com/


24 | August 2023  WBM

���� �������� ��� ���������� �������
����� ������������������� ���������������
������������������
����� ����������������� ����� ��������� ����������������������������������������

���������� �������������������������� ��������� ��� ��������� �������� �������� ���
������ ������������� ������ ���� ����� ����������� ���������� ��� ���� ����������
������������������������������������������������������	�����������������������
�����������������������������������������������������������������������������������
���������������������������

How AVA-Specific Producers 
Deal with Smoke
����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������°�
����­�­������������������������������������������������������������������

������������������������������������������������������������������������������
������������ ����� ���� ������ ����������������� ���� ���� �� ������� ��������� ���
���������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������¶���������������������¢����£������
����������������������������������������������������������������������������
������­
	��������������������������������������������������������������������
�������������������������
�������������������������������������������� ­´��������������������������

�����������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������� ���������������������������������������������������
¢�­�­�������������������������£
��������������������¤�����������������������������������������������������

����������¢����������������������������������������������������������������
����������� ����� ���� ������� ��������������� ������ ����� ���������������
��������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������£
������ ������ ���������� ������ ������� ��� ������ ������� ������� ������ ������

�������·��������������������������������������������������������������������
¤�������������������������������������������������������������������������������
������� ������ �������� ��� ������� ����� �������� ������������� ����� ��� ��� ��������
������������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������

�������� ��� ��� ��������� ������� ���������� ���������� ����� ��� ���������� ����� ����
��� ����������� ���������� ��� ��� ��������� ����� ����� ����� ���� ������� ���� ����� ���

WINEMAKING 
WE CREATE CUSTOM BLENDS FOR STILL, SPARKLING, 

LOW-ALCOHOL & FRUIT FLAVORED WINES

WE OFFER FULL IN-HOUSE FILTRATION, 
QUALITY CONTROL & LABORATORY SERVICES

PRODUCTION
WE HAVE 6 HIGH SPEED BOTTLING LINES 

WITH CUTTING-EDGE TECHNOLOGY

SIZES & FORMATS - BAG IN THE BOX: 3L & 5L, 3L CUBES;
BOTTLES: 750ML, 375ML & 1.5L

CLOSURES - CORK, SCREWCAP & CROWN CAP

COMPLIANCE
FEDERAL & CALIFORNIA WINEMAKING REPORTING

GRAPES, WINE & PACKAGING MATERIALS

SOURCING

CONTACT US TODAY
707.259.1477  |  SALES@FIORDISOLE.COM | FIORDISOLE.COM

2511 NAPA VALLEY CORP. DR. (STE. 111) NAPA, CA 94558

https://www.fiordisole.com/


August 2023 WBM |  25

���������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������

��������������������������������������������������
�����������������������
��� ������������ �����­�­������������������������������
­��������� ������������
���������������������������������������������¢������������£�����������������
���������������������������������������������� �������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������

��
���������������������������������������������������������������������������

������ ���������� ��������·�� ���� ����� ��� ����������� �������� ����������� ��� ��
�������������������������������������������������
����������������������������
������������������������������������������������������������������������������
���������������� ���� ���� ��� ���������������� ���� ���������
��������� ����� ��� ��
���������������������������������������������������������������������������������
�����������������
���� ������ �������� ������� ��� ���������� �������� ��� ��� ��������� ��� ������

�����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
���������������������� �������������������������
����������������������������
��������������������������������������������������������������������������WBM

References

1 www.winespectator.com/articles/california-s-newest-wine-appellation-is-all-about-the-
coast

2 www.winebusiness.com/news/article/266430

3 www.northbaybusinessjournal.com/article/industrynews/napa-valley-maker-of-
duckhorn-and-decoy-wines-reports-q3-earnings-up-7/

4 www.wine.com/product/kosta-browne-sonoma-coast-pinot-noir-2020/966203

5 www.wine.com/product/goldeneye-anderson-valley-pinot-noir-
2020/1194981?state=CA&s=GoogleBase_CSE_1194981OH_PS106_
type_1903&showpromo=true&promo=PS106#closePromoModal

6  www.wine.com/product/duckhorn-napa-valley-cabernet-sauvignon-2020/1220889

7  www.ucdavis.edu/climate/news/wine-climate-taint-solutions

8  www.winebusiness.com/news/article/261731

9  www.wine.com/product/bedrock-wine-company-california-old-vine-
zinfandel-2021/1199558

10 www.reuters.com/markets/commodities/smoke-tainted-california-grapes-find-new-
life-vodka-2021-12-03/

11 hangarone.com/spirits/smoke-point/

12 www.lemonde.fr/en/france/article/2023/02/08/france-will-turn-excess-wine-into-
industrial-alcohol-to-combat-surplus_6014877_7.html

Harvest is on the horizon. You need tanks and you need them now, but compromising 
on quality to get them fast is not how great wines are made. 

We’re ready. Our Letina stainless tanks – jacketed, single wall, variable, you name it – 
are built in Europe and in stock in our Pacific Northwest warehouse, ready to ship. 

Want more info? Call us today, or visit:

(503) 780-4681 AGERTANK.COM

agertank.com

now
in stock, ready to ship

winery tanks
european craftsmanship stainless steel

nownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownownow

https://www.agertank.com/
https://www.gusmerenterprises.com/wine/
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Pre-Fermentation Probiotics
Prep and Troubleshooting Led to Rapid Application of Biologicals to Mitigate Secondary 

Effects of Sunburnt Grape Clusters, Increased Microbial Load

Bryan Avila

winemaking

��������������­������­���
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�������������­����� �����
�����������­������������
W it h t hree d ecad es  of  ex p erience an d  
an  u nw a v ering p as s ion f or M erlot ,  
K im b erlee N icholls  has  ear ned  a 
reputation as one of Napa Valley’s 
m os t  res p ect ed  w inem ak ers .  S he is  
known for crafting wines of character 
and complexity from Markham’s 260 
acres of certified sustainable estate 
vineyards and land, spanning the 
valley from Calistoga to Oak Knoll. 
Her food-friendly winemaking style is 
fueled by her love of cooking and the 
art of pairing lovingly prepared food 

with artfully crafted wines. She is proud to be part of one of the few wom-
en-led winemaking and viticulture teams in Napa Valley and is involved with 
MAPP (Mentorship, Advocacy, Pandemic relief and the Power of women), a 
non-profit organization that empowers women to lead through mentorship 
and advocacy. She earned a degree in biology from Willamette University 
before entering the wine industry and ultimately joined the Markham Napa 
Valley Vineyards team in 1993.

�������������������������������������������­������������
A Bay Area native and UC Davis Enology & Viticulture graduate, Abigail “Abi” 
Horstman didn’t have to travel far from her roots to Markham Napa Valley 
Vineyards. Still, the path to get there took her around the world for harvests 
in many different countries, including Italy, New Zealand and Israel. In her 
journey through various winery experiences across the globe and stateside, 
Horstman discovered an affinity for the boutique winemaking approach she 
now employs at Markham. She loves the process of creating small-lot fer-
mentations for Markham’s Marked Parcel and District Series wines and the 
hands-on experience she’s gained with the winery’s tight-knit, women-led 
w inem ak ing t eam .

���������������������������������­������������
As a Napa Valley native, Patricia Sciacca grew up in vineyards, watching her 
gran d f a t her grow  his  ow n gra p es .  This  ins p ired  a p as s ion f or w ine t ha t  ev en-
tually led her to study wine and viticulture with a concentration in enology 
at Cal Poly San Luis Obispo, where she also managed the research lab. Since 
joining Markham Napa Valley Vineyards in 2021, Sciacca has learned about 
the intricacies of Merlot and has been tasked with finding new and innova-
tive ways to add to the winery’s sustainability efforts. 
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PROCESS VALIDATION:
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WINEMAKER TRIAL

Trials & Troubleshooting: This section sheds light on how real-world producers use their experience, scientific knowledge and sys-
tems-based thinking to evaluate new solutions for commercial-scale production. These articles provide a brief trial summary with context 

and an interview with the Trial Lead to help spread the word about current work occurring in the United States’ wine industry. Articles 
spotlight new solutions coming from academia, consultants, suppliers and production teams. Bryan Avila is the co-founder of the Vintners 

Institute – Guild & Academy. For more information, or to share your research story, visit: vintnersinstitute.com/trialsandtroubleshoots
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Metschnikowia pulcherrima 
BIOProtection during pre-fermentation phases at 

low temperatures with a strong capacity for oxygen 
consumption.

Lachancea thermotolerans 
BIOAcidification to promote freshness and 

restore the balance of wines.

Torulaspora delbruecki 
Metschnikowia pulcherrima

BIOProtection of harvesting equipment, musts and 
grapes, as part of an SO2 reduction strategy.

Torulaspora delbrueckii  
Increased aromatic complexity (varietal and fermen-
tation aromas) and mouthfeel (strong production of 

polysaccharides).

D
IRECT INOCULA

TI

O
N

APP
ROVED

D
IRECT INOCULA

TI

O
N

APP
ROVED
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Post-Mort Q&A
What was the motivation to use biologicals and why did you 
choose Laff ort’s ZYMAFLORE® ÉGIDETDMP?
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F I G U R E  1 :  Two Cabernets from the same vineyard block diª er in harvest 
date and ÉGIDE treatment. Note, the ÉGIDE-positive lot that was harvested 

later finished with lower VA, lower residual sugar (RS) and in less time.

707-431-2000   WWW.CARLSENASSOCIATES.COM

For all of your winery equipment needs

DURABILITY  
SUSTAINABILITY

The only

I N F O @ F R E E F LO W W I N E S . C O M  |  F R E E F LO W W I N E S . C O M  |  415 . 6 2 6 .1215  |  # W E A R E W I N E O N TA P
S O N O M A ,  C A  &  B AYO N N E ,  N J

truly
zero-waste package for 
wines served on-premise

Keg Filling, Leasing 
& Logistics Services

MEETS

Pre-Fermentation Probiotics

https://carlsenassociates.com/
https://freeflowwines.com/


TONNELLERIE RADOUX USA, INC    707-284-2888   |   RX.USA@RADOUX-USA.COMwww.radouxcooperage.com

When I was given the opportunity to 
collaborate and learn about barrels and 

wood from such an experienced team, 
I thought: why should I not do it?! 
Only progress can come from that.   

Jean Hoefliger
JH Wine Consulting

CELEBRATING over 75 YEARS
of  COLLABORATION

“

with the best consulting winemakers in the world: 

Bordeaux, Rioja, Stellenbosch, Sonoma and Napa Valley.

“

https://www.tonnellerieradoux.com/
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Which grape varieties did you implement this practice on? 
Why did you pick those?
������� ��� ������� ���� ������ �������������������������� ����� ������������� �����
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������������������������������������������

How did you evaluate your decision to implement the addition of 
probiotics? What parameters did you measure?
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Who else worked with you on this trial?
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What were you and your team’s initial thoughts on the use of a 
biological instead of a traditional dosage of elevated sulfites in 
high microbial-load fruit?  
����������������������������������������������������������������������������
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Did you encounter any difficulties during the trial? If so, how did 
you address these complications?
���������������������������������������������������������������������������
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Comparison

Pick Date 9 / 1 5 / 2 0 2 3
Starting VA: 
0.21 g/L

9 / 2 8 / 2 0 2 3
Starting VA: 
0.21 g/L

Press Date
Ending VA: 0.35 
g/L

Ending VA: 0.25 
g/L

RS: 6.1 g/L RS: 2.32 g/L
1 0 / 1 3 / 2 0 2 31 0 / 1 3 / 2 0 2 3

Egide PositiveEgide Negative

Pre-Fermentation Probiotics

https://www.gusmerenterprises.com/wine/
https://www.ironheartcanning.com/


Each of our national print magazines is 
published six times a year and is free 

to qualified professionals currently 
employed in the hospitality industry.

Celebrating 15 years,
The SOMM Journal 
and The Tasting Panel 
reach all-important decision-
makers in the beverage-buying 
sphere across the nation through 
editorial content that remains on 
the cutting edge of the industry, 
including:

Educational features

Winery spotlights with a focus 
on branding and identity

Live events and edu-dining
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For more information, contact publisher/editor-in-chief
Meridith May at MMay@SommJournal.com.
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How did you evaluate or measure the eff ectiveness of the appli-
cation(s)? What was the most important outcome of the trial that 
growers/winemakers can use? 
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Were the results as you predicted or did anything unexpected occur?
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What was the team’s impression of the resulting wines made 
using the ÉGIDE treatment?  
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What are your next steps for this technology?
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Be Prepared: The Spotted 
Lanternfly is Moving West

We’ve Learned a Lot, but There’s Still Much to Learn
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Basic SLF Information
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F I G U R E  1 :   The spotted lanternfly has a one-year lifecycle; first instars hatch in May-
June, developing into adults during the summer and laying egg masses in the fall. F I G U R E  2 :   SLF egg masses on metal posts in the spring, when 

hatching occurs
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F I G U R E  3 :   After hatching, nymphs crawl on the underside of grape leaves.

FIGURE 4a:  Adult SLF on a grapevine 
cordon.

FIGURE 4b:  Adult SLF on a grapevine 
trunk.

F I G U R E  5 :   This graph shows the average number of SLF per vine from 2018 
to 2020 across eight diªerent vineyards in Berks County, Pennsylvania. The 

adult population peaked in mid-September in these cases. 
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Management Options 
for SLF Control
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F I G U R E  1 :  These diagrams show the importance of prevention and that it’s an evolving process. 

(a) Sustainable pathogen control begins with prevention based on disruption and delay of attack of the host. The 
more time, the more avenues, the more the plant can overcome the pathogen with its own defense mechanisms 

to keep a crop below its economic injury level (EIL).

(b) Varying non-pesticide measures, coupled with propholactic biopesticides, results in a longer delay and the 
lower amount of the final arrow in the quiver – conventional pesticides.
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Biochemical Pesticides Class 1

Microbial Pesticides Class 2

1A 1B

1D1C

2A 2B

2C 2D 2E

TABLE 2: This list has two of the three EPA classes of biological pesticides. These 
two are important for grape vines and are some of the more common 
biological and microbial pesticides on the market, including the brand names 
of tthe companies who sell them. 
1A Wilbur-Ellis Agribusiness - www.wilburellisagribusiness.com
1B Gowan Company - www.gowanco.com
1C Pro Farm Group - www.marronebio.com
1D Certus Biologicals - www.certusbio.com
2A Pro Farm Group - www.marronebio.com
2B  Certus Biologicals - www.certusbio.com
2C AgBiome - www.agbiome.com
2D AgBiome - www.agbiome.com
2E Certus Biologicals - www.certusbio.com

T A B L E  2 :  Two of the three EPA classes of biological pesticides are important 
for grapevines and are some of the more common biological and microbial 
pesticides on the market. The following list gives the brand names of the 

companies that sell them:

1A – Wilbur-Ellis Agribusiness – www.wilburellisagribusiness.com
1B -  Gowan Company – www.gowanco.com

1C, 2A – Pro Farm Group – www.marronebio.com
1D, 2B, 2E – Certus Biologicals – www.certusbio.com 

2C, 2D – AgBiome – www.agbiome.com 

We farm quality fruit in Appellations spanning from 
Clarksburg to Moon Mountain, to Carneros, to Bennett Valley. 

We produce quality bulk wine and shiners and 
have the fruit and juice that you are looking for. 

La Prenda Vineyards Management
laprendavineyards.com  |  707-935-6445

GRAPES
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from Cool-Climate 
to High-Mountain 

appellations we have 
the fruit , at the price, 

to fit your needs.

CUSTOM LABELS
We can work with you 

to create a custom 
label for a completely 
unique wine that you 
can sell, gift or use for 
promotional purposes. 
We have access to a 
range of world-class 
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wines that can be 
bottled in different 

sizes and quantities to 
suit your tastes.

SHINERS
Ask about our bottled 

inventory of high 
quality wines from 

our farmed vineyards 
available for your 

creative use.

Please contact Guido Murnig at guido@laprendavineyards.com

Ned Hill
owner

Mike Cox
winemaker

Guido Murnig
sales

Charlie Tolbert
industry veteran

LEASING
Are the economics

of your vineyard
not working for you?

Talk to us about
our leasing options

for a win-win solution. 

Wine Testing Systems
Autoanalyzers, Reagents, Fast Service, Great Quality

30 great Reagents:   GF, ML, AMM, NOPA, Acetic,
          free & total SO2, tartaric, phenolic panel & more!

EnoLyzer TM Semi-automated, portable
ChemWell-T for WineTM 100-tests/hr
ChemWell for Wine TM Auto-washing, 200 tests/hr

�r�er online ����unitechscienti�c�co�
�ontact us    in�o�unitechscienti�c�co�
     Phone: 562 924-5150

Wine Analyzers:

New:   Wine Micro in 2-hr   &   Unitech V-120 spectrophotometer
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F I G U R E  2 :  Biopesticide rotations provide comparable control when a low pressure year (2020) for control of 
powdery mildew is compared to a high pressure year (2021/2022).

509-588-6615 • inlanddesert.com • sales@inlanddesert.com

Premium wines begin with
                                     clean vines.Inland Desert

Our mother blocks are virus tested and 
100% RED BLOTCH FREE!

VitisGen3 Variety Trial Enhances Biopesticide Management 

https://inlanddesert.com/
https://www.gusmerenterprises.com/wine/
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F I G U R E  3 :  On foliar sprays, biopesticides show a pressure dependence that is better on powdery mildew than for 
downy mildew infection. Both diseases show that their eª icacy is challenged by the pressure of infection. 
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Institution Breeder Title
  Cornell AgriTech Dr. Bruce Reisch Professor of plant breeding and genetics 
  University of California Davis Dr.Dario Cantu Professor of Grape Genomics
  University of California Davis Dr. Luiz Diaz-Garcia Assistant Professor Grape Breeding and Local Phenotyping
  University of California Davis Dr. Mélanie Massonnet Assistant Scientist Grape Genomics
  University of Minnesota Dr. Mathew Clark Project Director, Associate Professor of Grape Breeding and Local Phenotyping
  University of Minnesota Dr. Dan Voytas Professor of Grape Genomics
  Missouri State University Dr. Chin-Feng Hwang Professor of Grape Breeding and Local Phenotyping
  North Dakota State University Dr. Harlene Hatterman-Valenti Professor Grape Breeding and Local Phenotyping
  South Dakota State University Dr. Anne Fennell Professor Grape Genomics
  USDA Dr. Surya Sapkota Research Geneticist, Grape Breeding and Local Phenotyping
  USDA Dr. Gan-Yuan Zhong Research Leader, Grape Genomics

Institution Breeder Title
  Cornell AgriTech Dr. Katie Gold Assistant Professor Plant Pathology
  University of Georgia Dr. Phil Brannen Professor of Plant Pathology
  Virginia Tech University Dr. Mizuho Nita Assistant Professor of Plant Pathology, Physiology and Weed Science
  USDA Dr. Lance Cadle-Davidson Co-Project Director and USDA-ARS Research Plant Pathologist

VitisGen3 Plant Pathologists

VitisGen3 Grape Breeders 
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MULTIPLE WAYS TO 
MAKE YOUR MARK

SQUIDINK.COM   1.800.877.5658

Need a way to discreetly mark your bottles for traceability? The SQ-Laser from 
Squid Ink® provides a high quality, clean option for permanently marking date 
codes, lot numbers, vintages, and more directly on your wine bottle.

Looking to make your mark with inkjet? The JetStream® CIJ printer is an
excellent solution to print up to 5 lines of durable alphanumeric codes directly 
on glass or on your wine label. 

Don’t forget about your shipping cases! Replace costly labels with inexpensive 
hi-resolution inkjet printing. The CoPilot® Max Turbo prints text, date codes, 
barcodes, images and more at a fraction of the cost of print and apply labels 
or preprinted cases.

To learn more please visit www.squidink.com/wine or call 1.800.877.5658

Laser code on bottle CIJ code on label

SQ- LASER
Laser Coding for Discreet
Bottle or Carton Marking

JETSTREAM
CIJ Small Character Coding
for Bottle or Carton Marking

COPILOT MAX TURBO
Hi-Resolution Ink Jet Printing
for Secondary Cases

T A B L E  3 :

VitisGen3 Variety Trial Enhances Biopesticide Management 
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F I G U R E  4 :  This diagram shows the proposed vineyard plot for the VitisGen3 
trials for grape breeding against disease and for grapevine responses to 

several EPA biopesticides.
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for the DIY’er

https://mustfabricate.com/


48 | August 2023  WBM

�������������� ���� �������� ���� ������� ��� ���� ����������� ���� �������������
�������������������������������� ���������������� �������������������� �����������
������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������� �������������������������
������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
������� ����������� ����� �������� ��������������� ����� �������� ��������� �����
�����������������������������������������������������������������������
��
����������������������������������������������������������������������������
���������� ����� ����������������������� ��� �������������������� ������ ����������
�������������������������������������

VitisGen3
��������������������� �������������������������������������������������¡�
�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������¡�
ªT A B L E  3 «�����������������������������������¡�������������������������������
����� ������������� �������������������������� �������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������������
���� ����� ���� ������������� �������� ���������� ��� ������� ��������� ������� �����
���������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������
��������¡�������������������������������������������������������������������

���������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������

������������������������������������������������������������������������������������
������������������ª�����������������������«�¢¿���������������������������£�������
�����������������������������������������������������
������������¡���������������������������������������������������������������

����������������������������������������������������������������������������
��������������
�������������������������������������������������������������������������������

��������������������������������� ªF I G U R E  4 «����� ���� �������� ��������������
���������������������������������������������������������������������������
�������������� ��� ��������������������� ����������� ������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
��� ���� ������������� ������� ���������������������������������������������� ������
����������������������������
�����������������������������
��� �� ������� ��� ������ �������� ����� ����������� �������������� ����������� ����

��������� ��� ��� ����������� ������ ���� ������ ����� ��� ���������� ��� ���������
�����������������������������������������������������������������������������
������������

Conclusion
���������������������������������������������������������������������������
��������������������������������� �����������������������������������������������
��������������������������������������� ����������� ������������ ���������������
������������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������������
WBM

References

1. Wise, A. (2021 PDF). “Evaluation of Stargus and Regalia in a Long Island Vinifera 
Vineyard.” https://ccesu¡ olk.org/agriculture/grape-program/grape-research-and-
extension

2. Kristina Karlsson Green K.K. and J. A. Stenberg, Å. Lankinen “Making sense of 
Integrated Pest Management (IPM) in the light of evolution” First published: 16 July 
2020. https://doi.org/10.1111/eva.13067  (This is an open access article under the terms 
of the Creative Commons Attribution License, which permits use, distribution and 
reproduction in any medium provided the original work is properly cited. © 2020 The 
Authors. Evolutionary Applications published by John Wiley & Sons Ltd)

3. EPA What are Biopesticides? | US EPA

4. Dr. Kaitlin Gold’s talk on Pest Management Updates at B.E.V.  NY, March 29. 2023.

5. Kumar, J., A. Ramlal, D. Mallick, and V. Mishra. (2021). “An Overview of Some 
Biopesticides and Their Importance in Plant Protection for Commercial Acceptance.” 
Plants (Basel). 2021 Jun 10;10(6): 1185. Published online 2021 Jun 10. doi: 10.3390/
plants10061185. (This is an open access article under the terms of the Creative 
Commons Attribution License, which permits use, distribution and reproduction in 
any medium provided the original work is properly cited. © 2021 The Authors.)

6. Ayilara, M.S., B.S. Adeleke, S.A. Akinola, C.A. Fayose, U T. Adeyemi, .A. Gbadegesin, 
R.K., Omole, R. M. Johnson, Q.O. Uthman, and O.O. Babalola. (2023) “Biopesticides 
as a promising alternative to conventional pesticides: A case for microbial pesticides, 
phytopesticides, and nanobiopesticides,” REVIEW article Frontiers in Microbiology. 
16 February 2023 Sec. Microbiotechnology, Volume 14 - 2023 https://doi.org/10.3389/
fmicb.2023.1040901  (This is an open access article under the terms of the Creative 
Commons Attribution License, which permits use, distribution and reproduction in 
any medium provided the original work is properly cited. © 2023 The Authors.)

A d d i t i o n a l  S E R V I C E S :

- SMOKE TAINT REMOVAL
- CROSSFLOW FILTRATION
- ISOBARIC FILTRATION
- ULTRA FILTRATION
- LEES FILTRATION
- LEES DISPOSAL

- ETHYL ACETATE REMOVAL
- DE-ALCOHOLIZATION
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BUYER’S GUIDE Select Rootstock Vendors
This list of select vendors is generated using the Wines Business Buyer’s Guide. To see a full list of vendors please visit: wbbuyersguide.com

IS YOUR LISTING UP TO DATE?  Go to wbbuyersguide.com/update

Advanced Vineyard Systems, Inc.
McMinnville, OR   |   (503) 434-9766    |   advancedvineyards.com   

Amberg Grapevines, LLC
Clifton Springs, NY   |   (315) 462-3288    |   amberggrapevines.com   

Casa Cristal Nursery, Inc.
Delano, CA   |   (661) 792-6468    |   casacristal.com   

Davis Viticultural Research
Carrollton, IL   |   (618) 946-3517    |   davisvines.com   

Double A Vineyards, Inc.
Fredonia, NY   |   (716) 672-8493    |   doubleavineyards.com   

Duarte Nursery
Hughson, CA   |   (209) 531-0351    |   duartenursery.com   

Grey Creek Viticultural Services, Inc.
Geyserville, CA   |   (707) 431-7344    |   greycreek.com   

Guillaume Grapevine Nursery
Knights Landing, CA   |   (530) 735-6821    |   guillaumenurseries.com   

Production and sale of certified grapevines, potted, dormant bare-rooted, grafted 
and own-rooted. ENTAV-INRA licence. Consulting and advice on clone and rootstock 
selection for vineyard development projects.

See Our Ad Page 38

Hermann J Wiemer Vineyard
Dundee, NY   |   (607) 243-7971    |   wiemer.com   

Herrick Grapevines
Red Bluff, CA   |   (707) 967-8000    |   herrickgrapevines.com  

Inland Desert, Inc.
Benton City, WA   |   (509) 588-6615    |   idnursery.com   

Certified grapevine nursery offering WA Certified material as budwood, grafted and self-rooted 
vines.  Licensee of ENTAV-INRA clones.

See Our Ad Page 44

Knights Grapevine Nursery
Olivehurst, CA   |   (530) 776-9296    |   knightsgrapevinenursery.com   

Martinez Orchards
Winters, CA   |   (530) 795-0859    |   martinezorchards.com   

NorthEastern Vine Supply
West Pawlet, VT   |   (802) 287-9311    |   nevinesupply.com   

Novavine
Santa Rosa, CA   |   (707) 539-5678    |   novavine.com   

Sunridge Nurseries
Bakersfield, CA   |   (661) 363-8463    |   sunridgenurseries.com   

Sunridge Nurseries supplies hand-crafted, custom dormant and deep root green 
benchgrafted grapevines with personalized service. Protocol 2010, French ENTAV and 
Iberian Plansel clones available.

See Our Ad Page 35

Winterhaven Vineyard and Nursery
Janesville, MN   |   (507) 317-7914    |   winterhavengrapevines.com   

Wonderful Nurseries
Wasco, CA   |   (661) 758-4777    |   wonderfulnurseries.com   

Wonderful Nurseries is the largest grapevine nursery in North America serving your 
vine, almond and pistachio tree needs. Wonderful Nurseries is the most trusted name 
in the industry for best selection and most tested grapevines in the industry.

See Our Ad Page 39
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Cost Rises to Top of Packaging Concerns
Many Wineries Have Already Switched to Lighter or Lightest Glass Bottles 

sales and marketing

PACKAGING SURVEY REPORT
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Andrew Adams

Average Cost for Most-Used Bottle Capsule Use by Winery Region
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Uncork your branding potential 
with digital, in-house printing
solutions from QuickLabel

 www.astronovaproductid.com
Toll-free: 877-757-7978 | Tel: 401-828-4000

Offering a full suite of industry-leading tabletop printers to high volume presses and 
the widest variety of labels and substrates for inkjet and toner-based solutions.

https://astronovainc.com/


52 | August 2023  WBM

�������������������������
��­­­������������������� ­������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�������������� ������� ������������������������������ ����­
 �� ����������� ���
����������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������

��������������������������ª�����������������������������������������«����������
������������ ��� ������������������ ����������������������� �����������������������
������ ���� ����� ������� �� ��������� ����� ���� ��������� ��� ������� ���� �������
��������������������������������������������������������������������������������
��������������������������¢���������������������������������������������£�
������������������������������������������������������������������������

�������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������º���������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������
������������ ����������������������������������������������������������

������������������������������������������������������������������������������
¢����������������������������������������������������������������������������

�����������������������������������������������������������£�����������
������������������������������ �����������������������������������������

�����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������
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Material Used to Finish Glass Bottles

WINEBUSINESS ANALYTICS

Lighten Up!
Reduce your carbon footprint by choosing 

sustainable glass from our extensive inventory 
of lightweighted bottle styles. Discuss all 

your glass options with our knowledgeable  
customer service team today.

888-539-3922 • waterloocontainer.com

Cost Rises to Top of Packaging Concerns

https://www.waterloocontainer.com/


Global footprint, 
local touch

Tel 707 425 2277  |  Email: info@gualaclosuresNA.com  |  www.gualaclosures.com

7
R&D 

centres
Italy (2), Bulgaria, China,

Mexico, Ukraine, UK

31 
Production

sites
across 5 continents

Global footprint, local touch

Production sites R&D centres

Fairfield, 
California

https://www.gualaclosures.com/


DESIGN AWARDS
SPONSORED BY

The Most

Innovative 

Package

Designs

Attend the
Live Webinar: August 23, 11am PT

to see the winners of the
2023 PACK Design Awards

Winning entries will be featured in the September and October 2023 issues of

Wine Business Monthly

PRESENTED  BY

REGISTER NOW
Find more info at wbmpack.com

https://wbmevents.com/pack/
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Top Reasons for Not Going to Lighter Glass

Makes brand look less premium Supply challenges make change risky

CALIFORNIA, NORTHWEST & EAST COAST
info@globalpackage.net   |  707 224-5670

globalpackage.net

Embrace 
sustainably 

recycled glass.

The sustainably manufactured Wild Glass™ range o� ers 
a natural glass look and organic and deliberate aesthetic 

imperfections. Nearly all of the Wild Glass™ material is 
Post Consumer Recycled (PCR) glass.

WINEBUSINESS ANALYTICS

Cost Rises to Top of Packaging Concerns

https://globalpackage.net/
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260 California Street, Suite 700
San Francisco CA 94111
Telephone 415.362.1215
Facsimile 415.362.1494
beveragelaw.com

ATTORNEYS:

• Applications for ABC and TTB licenses

• Distribution agreements & direct shipping advice for all states

• ABC and TTB  Business Practice Counseling

• Accusation, Defense and Protest Hearing Representation

• Regulatory clearance of promotions, point-of-sale material, 
labels and advertising

Legal Counsel to the Beverage Industry

John Hinman
Beth Aboulafia 

Rebecca Stamey-White 
Erin Kelleher

Barbara Snider

Primary Packaging Concern by Region

WINEBUSINESS ANALYTICS

Cost Rises to Top of Packaging Concerns

https://www.beveragelaw.com/


BerlinPackaging.com
1.800.2.BERLIN

Repack services

Sustainability strategies

Inventory management 

Warehousing

Supply chain expertise

Branding & design services

Your Trusted Premier
Wine Packaging Supplier
Berlin Packaging is the world's largest Hybrid Packaging Supplier® providing cost-effective 
and timely packaging solutions for wineries of all sizes. From flint to antique green and 
everything in between, we have high-quality wine bottles and closures for every vintage 
and varietal.

https://www.berlinpackaging.com/
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Michael S. Lasky

sales and marketing

Glass Under Pressure: Sparkling 
Wine’s Sustainability Paradox



MODESTO, CA  I  galloglass.com

Gallo Glass has been proudly supporting California’s wine 
industry for 65 years. Our bottles are made with up to 70% 
recycled glass and California-sourced raw materials. We’re 
committed to providing our customers with the highest 
levels of service and stability by investing in best-in-class 
quality, e�iciency, and sustainable manufacturing. We are 
here for your long-term supply needs and o�er a broad 
range of color and bottle selections that continue to serve 
California’s wine industry.  

65 Years of 
California Pure

https://galloglass.com/
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Verallia Champagne Ecova 835 g / 29.45 oz

Saverglass Champenoise Eco Design Standard Premium

From A to V
Veritiv has the packaging and 
containers that you need

All American Containers 
is now Veritiv
What hasn’t changed is that we’re  
still your trusted vendor of wine,  
food, olive oil and spirits packaging.  
In addition to the container, Veritiv®

has packaging solutions from design 
to delivery that safeguard your  
products and promote your brand.

Learn more at 
veritivcorp.com/containers

© 2022 Veritiv Corporation. All rights reserved.

Labels That Age 
Like Fine 
Wine

Pair your wine with 
exceptionally-made 
labels; built to 
withstand time.

Sparkling Wine’s Sustainability Paradox

https://www.veritivcontainers.com/
https://www.wsel.com/labels/custom-labels


WINE PACKAGING
When You Need It

IN-STOCK BOTTLES 
AVAILABLE NOW
TricorBraun WinePak has the 

strategic foresight and global supply 
to keep you one step ahead.

Scan to view our selection of 
ready-to-ship inventory, or call 
1-800-DRINKWINE to get 
in touch with our experts.

https://www.tricorbraunwinepak.com/
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Verallia Champagne Ecova Cava 800 g / 28.22 oz

1. No Minimums or Wait Time
You're in control of how many bottles you want & when
you want them.

2. Get Creative
Use more of the bottle for your design & messaging.
Create tactile effects that make your bottle irresistible.

3. Personalize & Customize
Create one-of-a-kind bottles for your best club
members or customize bottles for an event.

4. Print Other Items
Print your own tasting room glasses & gift shop items.

5. Save Money
Printing your own bottles can save you money over
traditional paper labels & screen printing.

Top 5 Reasons to
Print your own bottles

LSINC Can Help!
Introducing the Wine & Spirits Package

Package Includes:
PeriOne Digital UV Printer
Installation
Training
1-week on-site Operator
Support
Conversion of up to 5 current
labels
Tooling for 3 unique products
Starter kit
One year Limited Warranty
Discounted on-going support
packages

Sparkling Wine’s Sustainability Paradox

https://lsinc.com/


See more examples of our branding and label design work

creaturetheory.comPhotography: Andrew Welch
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We’re a branding and design agency built to show brave brands a 
way forward. We deliver strategy, storytelling and package designs 
that move products off shelves as fast as they’re stocked. 

The soul is in the details.

https://www.creaturetheory.com/
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Fresh Look for an Ancient Brand Name

sales and marketing

Aristotle (Scheid Family Wines) 

MSRP: $12.99

2021 Vintage Producti on: 5,000 cases 
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Andrew Adams

            Packaging Vendors
                                                                                Designer: BrandN8 - James Eli
                                                                                            Bo� le: Gallo Glass Co.
                                                                                  Closure: Amorim Cork America
                                 Capsule: Maverick Enterprises, formerly Enoplasti c USA

                                    Label: G3 Label-Tapp Napa

PACK DESIGN SPOTLIGHT: REDESIGN

Before

After



Napa | Modesto | El Dorado Hills

With 38 years of print experience, G3 Label stands as a trusted
provider of innovative wine labels such as the new Sierra White™

paper stock with outstanding ice bucket performance. We are
dedicated to helping wineries like yours pair perfect wines with

exceptional wine labels.

SIERRA WHITE™ with EarthCoating®

Local Wine Label Offering

https://www.g3enterprises.com/products
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Retail Sales Analysis

WINE ANALYTICS REPORT
The wine industry’s leading data source for market strategy and analytics

A monthly, interactive digital publication.

Subscribe today!
wineanalyticsreport.com  • 415.453.9700

Produced by WineBusiness Analytics, the Wine Analytics Report is the 
industry’s leading source of market insights, objective analysis and data.

Methodology
Sourced from NIQ, these figures represent oª-premise retailer wine sales to the 
consumer aggregated across a variety of channels nationwide, including grocery, 
drug, mass merchandisers, convenience, dollar, military, as well as a selection of 
warehouse clubs, and liquor channel geographies and liquor channel retail chains. 
NIQ figures are updated and released every four weeks.

Source: NIQ Latest 4 weeks—ended May 20

WineBusiness Analytics

Source: NIQ Latest 52 weeks—ended May 20

Retail Wine Sales Decline 2 Percent in May

SALES VALUE DOWN 2 PERCENT IN MAY
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SALES VOLUME DOWN 5 PERCENT IN MAY
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GLASS PACKAGING: LESS IS MORE
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NIQ data indicate that growth of the 375ml format isn’t driven by 
price-consciousness. �e format is the most expensive sold through 
NIQ-tracked outlets, with an average bottle price of $21.33 in the latest 
52 weeks. �is compares to an average of $12.45 for the traditional 
750ml bottle and $3.84 for box wines, which have also posted growth. 
�e data for 375ml bottles correlates with the premiumization phe-
nomenon, which has been driven by lower volumes of higher-priced 
wines as well as the growth of value formats. Consumers are willing to 
spend if the packaging meets their needs, whether for smaller portions 
of �ne wine or a shelf-stable reserve of their daily glass. WBM
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NIQ Table Wine Category Segments MARKE T: Total US xAOC+Conv+Military+Liquor Plus PERIOD: 4 Weeks Ended May 20, 2023

Dollar Value Dollar Value % Chg YA 9L Equivalent Volume
9L Equivalent Volume 

% Chg YA
Avg Equivalent Price 

Per 750ML

Latest 52 Wks - 
W/E   05/20/23

Latest 4 Wks - 
W/E  05/20/23

Latest 52 
Wks - W/E  

05/20/23

Latest 4 
Wks - W/E  

05/20/23
Latest 52 Wks - 

W/E  05/20/23
Latest 4 Wks - 
W/E  05/20/23

Latest 52 
Wks - W/E  

05/20/23

Latest 4 
Wks - W/E   

05/20/23

Latest 52 
Wks - W/E  

05/20/23

Latest 4 
Wks - W/E  

05/20/23

TOTAL TABLE WINE 15,676,377,633 1,129,834,501 -2.4 -2.1 148,703,203 10,741,877 -5.4 -5.2 8.79 8.77
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BOX 1,613,055,241 124,029,638 2.6 2.8 34,985,287 2,622,472 -0.9 -1.6 3.84 3.94
$0-$3.99 556,057,889 42,546,594 0.7 0.2 17,668,928 1,308,553 -3.7 -4.7 2.62 2.71
$4+ 1,056,776,741 81,432,673 3.6 4.1 17,313,040 1,313,252 2.2 1.6 5.09 5.17
Total Table Wine Glass 13,742,537,345 981,132,774 -3.0 -2.7 110,324,786 7,862,173 -6.7 -6.3 10.38 10.40
Value Glass $0-$3.99 330,558,103 24,607,980 -4.6 -3.0 8,149,992 568,330 -8.6 -10.7 3.38 3.61
Popular Glass $4-$7.99 2,570,326,087 187,925,116 -5.0 -5.0 37,903,080 2,727,707 -8.4 -7.8 5.65 5.74
Premium Glass $8-$10.99 2,710,291,471 193,846,703 -4.9 -5.0 23,446,646 1,658,605 -7.9 -7.8 9.63 9.74
Super Premium Glass $11-$14.99 3,764,018,148 273,607,507 -1.4 -0.9 24,591,583 1,767,719 -4.2 -3.6 12.76 12.90
Ultra Premium Glass $15-$19.99 2,099,377,928 149,457,327 1.4 1.3 10,160,222 719,201 -1.4 -1.0 17.22 17.32
Luxury Glass $20-$24.99 869,729,599 62,400,223 0.1 -0.5 3,280,264 233,993 -2.7 -2.5 22.10 22.22
Super Luxury Glass $25+ 1,394,903,342 88,420,031 -7.3 -6.9 2,776,992 182,066 -10.8 -7.1 41.87 40.47

IM
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IMPORTED 4,314,227,446 316,086,010 -2.5 -1.8 39,705,584 2,911,309 -5.5 -4.3 9.06 9.05
ITALY 1,389,940,527 97,889,753 -3.8 -3.3 10,649,600 751,864 -6.8 -5.5 10.88 10.85
AUSTRALIA 612,883,455 44,109,239 -6.2 -5.9 9,594,480 694,691 -8.2 -7.4 5.32 5.29
FRANCE 624,497,455 47,002,573 -2.5 -2.7 3,251,907 248,709 -5.2 -4.5 16.00 15.75
CHILE 366,811,949 28,110,037 0.4 1.7 6,242,717 477,590 -0.6 0.1 4.90 4.91
SPAIN 155,845,149 11,389,899 -3.0 -3.3 1,087,195 81,359 -5.0 -5.4 11.95 11.67
GERMANY 73,659,760 5,014,640 -3.8 -5.0 600,748 40,897 -5.4 -6.7 10.22 10.22
NEW ZEALAND 673,378,323 52,711,266 4.1 4.2 4,403,413 337,547 -0.4 -0.6 12.74 13.01
ARGENTINA 299,825,005 21,328,123 -6.0 -2.0 2,964,454 211,331 -10.0 -5.5 8.43 8.41
SOUTH AFRICA 36,805,339 2,797,269 1.9 -1.5 391,774 30,555 3.4 1.5 7.83 7.63
PORTUGAL 51,375,189 3,953,479 1.5 5.4 473,944 35,752 -3.7 -0.1 9.03 9.22

DO
ME

ST
IC

DOMESTIC 11,362,150,187 813,748,491 -2.4 -2.3 108,997,620 7,830,568 -5.4 -5.5 8.69 8.66
CALIFORNIA 10,258,466,845 735,761,195 -2.0 -1.7 100,822,850 7,268,217 -5.2 -5.0 8.48 8.44
WASHINGTON 542,551,699 38,603,218 -7.7 -10.1 4,120,662 291,458 -11.0 -13.5 10.97 11.04
OREGON 290,113,112 20,200,748 -5.7 -2.5 1,373,794 95,978 -7.8 -4.3 17.60 17.54
TEXAS 27,659,931 2,012,025 -9.9 -9.1 259,348 18,493 -19.2 -16.2 8.89 9.07
NEW YORK 42,444,679 3,536,014 0.1 -1.0 420,993 29,894 -7.1 -7.9 8.40 9.86
NORTH CAROLINA 43,845,447 3,099,471 -2.7 -6.1 409,865 29,092 -8.8 -8.2 8.92 8.88
INDIANA 24,682,984 1,748,996 -1.6 -2.7 246,125 17,016 -7.9 -7.3 8.36 8.57
MICHIGAN 25,134,604 1,514,945 -4.1 -9.4 236,319 13,962 -8.7 -12.5 8.86 9.04

TY
PE

S RED 8,034,177,579 548,915,237 -3.9 -3.6 67,106,279 4,656,613 -6.4 -6.1 9.98 9.82
WHITE 6,531,212,517 494,139,505 0.2 0.3 68,212,426 5,088,406 -3.4 -3.3 7.98 8.09
PINK 1,102,836,819 86,624,120 -6.5 -6.5 13,307,820 995,432 -10.5 -9.8 6.91 7.25

VA
RI
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S

TOTAL CHARDONNAY 2,691,004,745 203,230,665 -1.0 -0.9 27,815,504 2,080,512 -3.8 -3.9 8.06 8.14
TOTAL CABERNET SAUVIGNON 3,126,683,485 215,067,048 -1.7 -1.8 24,403,041 1,716,920 -4.1 -4.1 10.68 10.44
TOTAL PINOT GRIGIO/PINOT GRIS 1,492,913,176 114,015,049 1.6 1.8 17,639,101 1,326,134 -2.0 -1.7 7.05 7.17
TOTAL PINOT NOIR 1,312,478,163 88,855,896 -2.0 -1.5 8,656,515 590,630 -4.5 -3.9 12.64 12.54
TOTAL MERLOT 584,058,929 40,791,216 -6.9 -6.7 7,173,193 503,614 -8.8 -8.8 6.79 6.75
TOTAL SAUV BLANC/FUME 1,378,034,070 107,887,906 5.2 6.0 11,013,400 850,379 1.8 2.7 10.43 10.57
TOTAL MUSCAT/MOSCATO 558,307,534 39,908,712 -7.5 -8.2 7,484,409 526,634 -10.8 -11.4 6.22 6.32
TOTAL WHITE ZINFANDEL 207,154,231 15,500,186 -8.4 -6.1 3,882,879 285,235 -11.2 -8.8 4.45 4.53
TOTAL MALBEC 224,589,731 15,951,374 -6.4 -1.7 1,926,500 138,915 -9.0 -3.3 9.72 9.57
TOTAL RIESLING 218,420,630 15,198,082 -5.3 -6.6 2,083,694 143,219 -8.5 -9.4 8.74 8.84
TOTAL ZINFANDEL 194,913,365 12,856,437 -8.6 -8.6 1,216,029 80,339 -11.0 -9.7 13.36 13.34
TOTAL SHIRAZ/SYRAH 98,304,970 6,544,345 -12.1 -13.5 959,034 65,869 -15.8 -14.8 8.54 8.28
WHITE BLENDS (ex. 4/5L) 242,618,830 17,529,198 -3.1 -3.9 2,503,344 178,686 -5.1 -7.5 8.08 8.18
RED BLENDS (ex. 4/5L + CHIANTI) 2,024,235,290 136,289,070 -6.3 -6.0 16,141,504 1,091,890 -7.8 -8.3 10.45 10.40
ROSE BLEND 642,506,136 52,648,189 -6.1 -6.6 4,664,037 368,656 -11.0 -10.2 11.48 11.90

GL
AS

S S
IZE

S

750ML 11,710,590,720 831,596,299 -2.6 -2.4 78,382,312 5,548,947 -6.0 -5.5 12.45 12.49
1.5L 1,776,426,551 130,851,348 -4.2 -4.3 28,063,701 2,041,422 -7.6 -7.2 5.28 5.34
3L 43,078,409 2,955,206 -10.1 -14.0 939,014 62,510 -15.8 -18.3 3.82 3.94
4L 61,675,732 4,550,804 -6.3 -4.7 1,796,925 128,755 -10.1 -9.1 2.86 2.95
187ML 72,475,618 4,989,115 -21.5 -22.9 792,801 54,104 -22.6 -25.3 7.62 7.68
375ML 56,253,704 4,449,047 4.9 12.4 219,818 17,414 5.0 14.3 21.33 21.29

BO
X S

IZE
S

ex. 4/5L 1,146,044,387 88,152,687 3.4 3.7 19,627,772 1,480,742 1.6 0.8 4.87 4.96
1L 35,282,709 2,864,408 1.8 1.4 490,715 39,613 -0.3 -0.2 5.99 6.03
1.5L 15,500,615 1,061,493 -15.8 -22.8 277,362 18,427 -18.0 -25.3 4.66 4.80
3L 844,328,736 64,192,255 3.3 4.3 15,853,157 1,186,555 1.8 1.3 4.44 4.51
5L 467,005,947 35,876,606 0.8 0.4 15,357,403 1,141,723 -3.9 -4.5 2.53 2.62
TETRA 285,969,522 22,780,012 4.7 3.3 3,484,705 273,543 2.2 0.4 6.84 6.94

Source: NIQ
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Unfurling the Kinks:
Glass Manufacturers and Suppliers Work to Build a Stronger, More Climate Friendly Glass Supply Chain

technology and business

Katherine Martine is the assistant editor for WineBusiness 
Monthly. She joined the company in 2023 and is responsible 
for assisting the managing editor with production duties for the 
monthly trade magazine and the website. Katherine has five 
years’ experience working for various weekly news publications 
in Sonoma and Marin County covering city government, educa-
tion, natural disasters, local business, public safety and agricul-
ture and wine. Most recently she worked as a beat reporter with 
The Ark newspaper in Tiburon. She earned her Bachelor of Arts 
in journalism from San Francisco State University. 
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Eco1 Conica Baja
Height (mm/in) 298 / 11.73
Weight (g/oz) 430 / 15.16
Diameter (mm/in) 79.6 / 3.11

Being a leader in glass packaging
for food and beverages is useless

without strong commitments

707.419.7200
INFO.USA@VERALLIA.COM

SHOWROOM: FAIRFIELD, CA
WWW.US.VERALLIA.COMRE-IMAGINE GLASS FOR A SUSTAINABLE FUTURE

- 46 %*

< 40 %

NET ZERO

reduction in 2030 for
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scope 3 emissions below
40 % of total CO2 emissions
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emissions

Verallia's commitments
for a sustainable future

* Validated by
Science Based Targets for scope

1&2 (in absolute value)
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Considering Reuse Options
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Broken glass, known as cullets, from bottles that are thrown into bins can be 
separated from other materials, cleaned, and sent back to the furnaces for 

glass manufacturing and can be a good way to decrease a manufacturer’s CO2
emissions.

Unfurling the Kinks



As the largest producer of glass wine bottles 
made 100% in the USA, Ardagh Glass Packaging 
has the resources to meet your unique needs 
with fl exibility, responsiveness and ease. 

We’re ready to collaborate with you — right 
from the heart of the major North American 
wine regions — to help you run e�  ciently and 
sustainably every step of the way. 

Visit our website to learn more about our 
extensive bottle portfolio and the exceptional 
quality and support you can expect from 
your local glass partner.

Reliable, resourceful, 
right where you need us
BOTTLES 100% MADE & SERVICED IN THE USA

ardaghgroup.com/wine2023

AGP_WineAd23_WBM.indd   1 10/10/22   2:26 PM

https://www.ardaghgroup.com/
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To optimize transportation eªiciency, Saverglass employs co-loading 
techniques to maximize truck capacity, resulting in fewer deliveries and 

reduced costs and emissions. 

Saverglass provides direct delivery services from its production plants to 
interested parties, minimizing the distance traveled by their products. 

Unfurling the Kinks



Glass is a material that’s been around for 
generations – made from all-natural 
ingredients, 100% recyclable and beautiful 
in its own right. Wine packaged in glass 
not only o�ers unmatched taste and 
appeal, it also o�ers a variety of  
colors, shapes and designs for a 
container that’s truly unique to 
your brand.

TIMELESS VESSELS
ENDLESS POSSIBILITIES

See how glass can elevate 
your brand today.

WineBizMonthly_Ad_10.5x13.75_Aug.indd   1 6/23/23   8:16 AM
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The Role of ImportersThe Role of Importers
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Mariano Canal, Luca and Darryl Vennard, Vine Connections

Bruce Hunter, Shaw Ross

The Role of Importers



San Diego, California
September 10-12, 2023

Town & Country Resort

The Only Beverage Trade Show on the West Coast
Bringing Together the Entire Adult Beverage Market
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The Future is Digital: 
Mobile Driver’s Licenses for Alcohol 

Age Verification
Hannah Becker

 

technology and business

The alcohol industry and digital technology are always evolving; it 
is just a matter of time before digital forms of identification for alcohol age 
verification become standard practice. As critical as age verification is to the 
sale of alcohol beverages, so too is, understanding the technology, laws, and 
best practices applicable to mobile or digital driver’s licenses for responsible 
beverage service.
According to the American Association of Motor Vehicle Administration, a 

mobile driver’s license (MDL) is a driver’s license or identification card that 
resides on a mobile device or requires a mobile device as part of the process 
to gain access to the related information. An MDL has the same data found on 
a physical driver’s license; however, the data is authenticated and transmitted 
electronically to businesses or law enforcement.
While the MDL technology has existed for years, it has only been recently 

that the federal and state governments have started taking steps to implement 
MDL programs. 
On the federal level, the U.S. Department of Homeland Security, the 

National Institute for Standards and Technology under the U.S. Department 
of Commerce, and the International Organization for Standardization are 
working on creating new standards for MDLs. In early 2022, the Transporta-
tion Security Administration also began testing MDL acceptance for PreCheck 
passengers at select trial airports. 
At the state level, before alcohol licensees can legally accept MDLs at their 

licensed establishments, states must first pass legislation deeming MDLs 
legal. Currently, the following 14 states allow the use and acceptance of 
MDLs: Alabama, Arizona, Arkansas, Colorado, Delaware, Georgia, Illinois, 
Louisiana, Maryland, Mississippi, Ohio, Oklahoma, Utah, and Washington, 
D.C. At least 15 states, including California and Florida, have either conducted 
MDL pilot programs or legislative studies. Further, at least a handful of MDL 
bills have been introduced at the state level, including Pennsylvania, Vermont, 
and Washington, during their respective legislative sessions this year.
Licensees operating in states that authorize MDLs should understand the 

applicable laws, regulations, and agency enforcement policies relating to a 
business’ acceptance of MDLs, particularly when used for age verification in 
alcohol sales.  There are at least two state alcohol beverage control agencies, 

including the Colorado Liquor Enforcement Division and the Louisiana 
Office of Alcohol and Tobacco Control, that have adopted regulations and 
issued agency enforcement policy and training documents on the subject of 
MDLs and expressly stated that MDLs are an accepted legal form of personal 
identification for alcohol sales.1 Other state alcohol beverage control agencies, 
including the Arizona Department of Liquor Licenses and Control and the 
Delaware Division of Alcohol and Tobacco Enforcement, have issued non-rule 
enforcement policies on accepting MDLs for age verification purposes. For 
purposes of illustration, the aforementioned agencies have provided the 
following MDL-related guidelines to licensees:
•	 Arizona: Licensees may use the Arizona Department of Transportation 

(ADOT) Mobile ID app to verify a consumer’s age in lieu of checking a 
physical copy of their driver’s license for alcohol sales. No law requires 
licensees to accept ADOT’s Mobile ID app, and ADOT currently 
recommends consumers carry their physical driver’s license. It is at 
each licensee’s discretion to determine the best methods of complying 
with Arizona’s alcohol beverage control laws and preventing underage 
drinking. However, the ADOT Mobile ID app is the only mobile 
phone-based ID that is verifiable against ADOT records; thus, the only 
type of MDL that may be used for age verification. 

•	 Colorado: Per Governor Jared Polis’ Executive Order B2019-013, 
licensees are authorized to accept the Colorado Digital ID™ for age 
verification purposes. While Colorado licensees are encouraged to 
accept the Colorado Digital ID, it is a complement, not a replacement, 
to the physical driver’s license at this time. 

•	 Delaware: Delaware licensees can legally accept the Delaware Mobile 
ID or MiD as a form of age verification for the sale of alcohol. 

•	 Louisiana: It is at the discretion of each business whether they will 
accept the MDL. However, the LA Wallet is the only acceptable form 
of MDL. Licensed alcohol businesses required to utilize ID scanners 
must still request a physical driver’s license if the scanners are unable to 

Hannah Becker is a shareholder with GrayRobinson’s national Alcohol Law Team. Her practice concentrates on advising 
businesses and entrepreneurs in heavily regulated industries, including the beverage alcohol industry, with regard to com-
pliance with federal, state, and local statutes and regulations that govern the manufacturing, importation, distribution, mar-
keting, sale, and consumption of regulated products. She brings exceptional practical experience in drafting and negotiating 
pivotal agreements, particularly distribution agreements, importation agreements, production agreements, and sponsorship 
agreements, and providing regulatory support for transformative mergers and acquisitions in the hospitality industry.
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The neck hanger Veuve Clicquot placed on its bottle 
lets its consumers know that the bag the bottle is 
wrapped in is made with 100% recycled plastic.
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Numbers to Consumers
������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
����������� ����­�
�������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������ª�­�
«�������
������ ´���������������������������������������������������������������������
������������­�����¤����������������������� ­´�����������������������������
���������������������������������������������������������
����������� �������������� ������������� ��� �������� ������ ������������ �������

��������������������������

 �������� ����� ������������ �������� ����� �������� ������ ���������������

����������������������������������������������������������������������
���������� ���� ���������  ­´� ������ ���������� ��� ������ �������� ������
�­
 ��������������������������� ´������������������­
¨�������������������
�����������¡¥´��������­�­�


 �������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������


 �®������ �����£���������� ��� ���� ����� ��������� �������������� ������
���������� ª������ ����� ����������� ������������� ����� ��������� ���������
�������� ����«�� �������� ����� ��� ����� �������� ��� ������� ���������

OPPORTUNITY #5: 

Incorporate Growing 
Desire for Transparency 
into Your Messaging
��������� ��� ��������� �­�¡�� ���� ��������� ������ ����� �������� �����������
����������������������������������������������������������������¦�������������
������������������������������������������������������������������������­���
��������������������������������������©´����������������������������������
������������´������������������������������� ­´���������������������������
����������������������������������������������������������������������������������
�������������

�������������������������������������������������������������������

  ������������������������������������������������������������������

���������� ��������� ���� ����� ������� ������������� ���� ����� ������ �����
�������­

�


 ¯������¤��������������������������������������������������������
������������ ���������������� ������ ª����������� ���������� ������� ��� ������
�����������«������º�����������������������������������������������������
�����������������������������������������������


 «��� ���������� ������� ������� ������ ������� ����� ���������� ��������
����� ���� ��������� ����������� ������ ����������� ����� ����� ���� ��������
��������������������������������������������������������
�­���������������
������ ������������� ��������������� ���������������� ������� ������� ��������
��������������������

OPPORTUNITY #6: 
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��������������������·��������������������������������������������������Ridge Vineyards has been listing all ingredients used in its wines since 2011.

RIDGE VINEYARDS

Navarro Vineyards and Winery has made non-alcoholic grape juice from 
winegrapes for decades.

NAVARRO VINEYARDS
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OPPORTUNITY #7: 

Create New Purchasing 
Experiences with 
Technology
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SMART WINE BOTTLE OF THE FUTURE

Videos

Reviews

History

Brand Story

Traceability

Ingredients

Calories

Sugar

SO2

TCA

Nutrients

Carbs

Eight Opportunities to Connect with Future Wine Consumers
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Still need tanks 
for harvest? 
Call us to check
on availability.
Cheers to Vintage 2023

With more than five decades of 
production experience, we are here to 
help you through the entire process.

We don’t just rent and sell equipment, 
we’ve been in your boots.

RutherfordRental.com
reservations@rutherfordrental.com
(707) 253-7368 (RENT)

Rutherford Equipment Rental, LLC
759 Technology Way Napa, CA
Monday - Friday, 8am - 4pm

FILTRATION BOTTLINGTANKS

“We don’t sell 
or rent anything 
that we wouldn’t 
use ourselves.”
LISA WARNER, OWNER/OPERATOR

Service Area
We serve producers within 3 hours 
of our Napa facility, including Napa 
County, Sonoma County, Lake County, 
Mendocino County, Contra Costa 
Country, Marin County, Solano County, 
Sacramento, Livermore, San Francisco 
County, San Joaquin County, El Dorado 
County, and Alameda County.

Production Equipment 
for Commercial Wineries, Breweries, 
and Beverage Producers
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OPPORTUNITY #8:

Adopt Technological Changes 
for Smart Packaging
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https://rutherfordrental.com/
https://cpe.ucdavis.edu/
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ADVERTISER INDEX

Thank you to all of our advertisers! 

Company web address     pageCompany web address     page

LSINC Corporation lsinc.com 62

MA Silva USA masilva.com 5

MALA Closure Systems, Inc. malaclosures.com 79

MUST Machining & Fabrication mustfabricate.com 47

Oak Solutions Group oaksolut$o)s"roup.com 42

O-I o-i.com 73

Olavin olavin.com 32

PACK Design Awards wbmevents.com/pack 54

Portocork America portocork.com 3

Prospero Equipment prosperoequipment.com 45

Rutherford Equipment Rental rutherfordrental.com 87

Saverglass, Inc. saverglass.com IFC

Saxco International saxco.com IBC

Scott Laboratories scottlab.com 7

SOMM Journal sommjournal.com 31

SommCon sommconusa.com 77

Spec Trellising spectrellising.com 38

Specialty Treatment Solutions stswatertreatment.com 41

Squid Ink Manufacturing squidink.com 46

StaVin stavin.com 17

Sunridge Nurseries sunridgenurseries.com 35

Taylor Corp taylor.com 79

Tonnellerie Radoux USA tonnellerieradoux.com 29

TricorBraun WinePak tricorbraunwinepak.com 61

UC Davis Continuing and Professional 
Education cpe.ucdavis.edu 87

Unitech Scientific unitechscientific.com 43

Verallia USA us.verallia.com 69

Waterloo Container Co. waterloocontainer.com 52

Western States Envelope & Label wsel.com 60

Wine industry Financial Symposium wineindustryfinancialsym-
posium.com 91

Winejobs Summit winejobshrsummit.com 93

Winetech winetech.us 48

Wonderful Nurseries wonderfulnurseries.com 39

World Cooperage worldcooperage.com 37

AB Biotek abbiotek.com 13

ACIC Cork and Closures acicclosures.com 23

Ager Tank & Equipment Co. agertank.com 25

All American Containers, a Veritiv Company veritivcontainers.com 60

Amorim Cork America amorim.com 9,83

Ardagh Glass Packaging - North America ardaghgroup.com 71

AstroNova astronovainc.com 51

Barrels Unlimited barrelsunlimited.com 19

Bayard Fox 2bfermcontrol.com 33

Bergin Screen Printing and Etching berginglass.com 11

Berlin Packaging berlinpackaging.com 57

Big Sky Packaging b$"s&4pac&a"$)"ƻco( 75

Bin to Bottle Winery bintobottle.com 18

Bouchard Cooperages bouchardcooperages.com 20

Carlsen & Associates carlsenassociates.com 28

Cork Supply corksupply.com 21

Creature Theory creaturetheory.com 63

Della To¦ola USA dellato¡ola.us 15

Deloitte deloitte.com 81

ETS Laboratories etslabs.com OBC

Fior di Sole fiordisole.com 24

Free Flow Wines freeflowwines.com 28

Gallo Glass galloglass.com 59

G3 Enterprises g3enterprises.com/products 65

Global Package globalpackage.net 55

Guala Closures North America gualaclosures.com 53

Guillaume Grapevine Nursery guillaumenurseries.com 38

Gusmer Enterprises gusmerwine.com 25,30, 
44

Hinman & Carmichael, LLP beveragelaw.com 56

Inland Desert, Inc. inlanddesert.com 44

Iron Heart Canning ironheartcanning.com 30

La Prenda Vineyards Management, Inc. laprendavineyards.com 43

La¦ort USA la¡ort.com 27



August 2023 WBM |  89

JAKE LORENZO

IL
LU

ST
R

AT
IO

N
 B

Y 
BO

B 
JO

H
N

SO
NExpert

Jake Lorenzo

°���������±����������������������������������������������������������������
���
�������������������������������������������������������������������������
�����������������������������
���������������������������������������������������������������������
����������

����������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������� �������
���������������������������������������������������������������������
�����
���������������������°
�������������
����������������������������������������������������������������

�������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
������������ ����������
���������������������������
������������������ ���������
������
���������������������������������������������������������������������������������

����������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������
������������������������������
���������������������Ã�
�������������������
��������������������������������������������������������������������������
����� ���������� ����������������� ����������������� �������� �����������������
���������������������������
������������������������������������� ��������������� ������ �� ����� �������

����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
���������������� ����� ���� �������� ��� ����� ������� ���� ��������� ��������������
�����������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������

��������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������
������������������
�������������������������������������������������������������������������
������������ ������������ �������������������������������������������� �������
�����������������������������������
����� ���������� ����� ���������� ���������������� �� ������ ��� ������������� ������

����������� ������������������� ������������������������ ������ �����������������
���������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������
�������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������������
����������
�����������������������������������������������������������������

�����������������������������������������������������������������������������

��������������������������������������������������������������������������
���
������������������������������������������������������������������������������
����������������� ��������������������������������������������������� ���
�������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������
����������

����������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������·����������������������������������
��������������������������������
�������������������������������������Ä�·��������
������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
������
�������������������������������������������������
������������������������

�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������
�����������������
������ ������� ���� ������������ ���� ���������������������� ���� ��������������
�������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������
��� �� �������� ����������� ��������������� ����������� ������������ ��� ��������

��������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������·������������������������������������
��� ��������� ��� ��������� ������� �������������� ��������� ��������������� ���� ���
������������������������������������������ ��������������������
�� ������ ���
���������������������������������������� ������������������ �������������������
���������������������������������������������������������������������������
����������
�����������������������������������������������������������

������������������������������������������������������������������������������
�� ����� ���� ��������� �������� �� �����
��� ����� ��� ������ ���������� ������ ����
���������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������

��������������°�������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������
WBM

JAKE LORENZO



90 | August 2023  WBM

Turning Technical Language into 
Casual Conversation
Loris Jones-Randolph on Connecting With Guests

Emily Johnston Collins
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PEOPLE For people news you can search or filter, visit winebusiness.com/people

Jennifer Williams

Wineries & Winemaking
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WINEMAKER OF THE MONTH

Brittany Sherwood, director of winemaking, Heitz Cellar, St. Helena, CA

WINERY NAME AND LOCATION: Heitz Cellar, St Helena, CA. Estab-
lished in 1961, we are proud to celebrate over 60 years of winemak-
ing history. 

ANNUAL CASE PRODUCTION: 35,000

PLANTED ACRES: 484 

CAREER BACKGROUND: I graduated from UC Davis in 2012 with a 
degree in viticulture and enology. While in school, I was fortunate 
to be able to participate in several winery internships as well as 
participate in a work/study program that allowed me to further 
my education in the winemaking regions of France, Germany and 
Switzerland and Spain. Upon graduation, I joined the Heitz Cellar 
team as a cellar intern. I fell in love with our classic style of wine-
making and the care and quality that goes into each bottle of wine. 
I was honored to be extended a full-time position after harvest and 
stayed on as the enologist from 2013 through 2015. In 2015, I was 

promoted to associate winemaker, then winemaker in 2018, and in 
2019, was promoted to director of winemaking. It is a privilege of a 
lifetime to be able craft the wines for Heitz Cellar and I am honored 
to have recently celebrated my 10 years anniversary working in 
service for this iconic estate.

WHAT HAS BEEN YOUR BIGGEST PROFESSIONAL CHALLENGE? The 
2020 vintage has been my biggest winemaking challenge thus far 
for obvious reasons. This was also an incredible learning opportu-
nity for us to understand and feel more comfortable making deci-
sions in the vineyard and in the winery for us to be able to harvest 
earlier. Heitz historically always has picked on the earlier side, the 
2020 season reinforced our e  ̈orts to continue and make improved 
along that path. 

VARIETALS THAT YOUR WINERY IS KNOWN FOR: Cabernet Sauvi-
gnon and Chardonnay

“I found the recent article “New Terroir: 

Climate Resiliency Through Variety Diver-

sity” in the February Issue of WBM partic-

ularly interesting as this is very popular 

topic of discussion. We have experimental 

parcels planted in St Helena and on the 

back side of Howell Mountain where we 

are always looking to see if something 

performs particularly well but are also 

very interested in experimenting with 

various farming practices to see how we 

can grow Cabernet Sauvignon better in a 

warmer climate. I hope to see these grow-

er networks, as discussed in the article, 

expand to be able to share information to 

be able to truly understand how different 

varieties perform in different regions.”
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